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El bono turistico permitira visitar una treintena
de monumentos de Granada por 1.500 pesetas

Serd como una tarjeta de crédito con la que se fichard’ a la entrada de cada edificio

JOSE MIGUEL MUNOZ * GRANADA

El tan ansiado bono turistico
para los visitantes de Granada
ya esta por fin metido en el
‘horno’. Ayuntamiento, Con-
sejerias de Turismo y Cultura,
Arzobispado y La General fir-
maron ayer el convenio para
desarrollarlo. La idea es per-
mitir ver mediante el bono
unos 30 monumentos por
1.500 pesetas, si bien su con-
tenido todavia no esta con-
cretado.

El bono turistico serd como una
especie de tarjeta de crédito que
los visitantes utilizaran para acce-
der a cada monumento, como si
ficharan para entrar al trabajo,
en algunos casos con torniquetes
giratorios incluidos. Los turistas
podran adquirirlos bien en el cen-
tro de gestién del bono (una ofici-
na que se habilitard expresamen-
te para informacion y venta de las
tarjetas) o en los propios monu-
mentos, mediante cajeros auto-
maticos expendedores conectados
con el centro de gestion.

Asi funcionara basicamente un
producto cuya gestacién se venia
desarrollando desde hace muchos
meses y que ayer, por fin, vio
estampados los nombres de las
entidades involucradas en su apli-
cacién. Mediante un convenio de
colaboracion, Ayuntamiento de
Granada, Consejerias de Turismo
y Cultura, Arzobispado y Caja
General de Ahorros pondrdn
patas al bono turistico, ademas de
impulsar otras acciones para sacar
el maximo provecho posible al
turismo que visita la ciudad.

La cuestién técnica y monetaria
del bono corre a cargo de La Gene-
ral, que aportara toda la tecnologia
necesaria para la elaboracién de

GONZALEZ MOLERO

De izquierda a derecha, José Nuiez, Gabriel Diaz Berbel, Antonio Canizares y Enrique Moratalla.

las tarjetas —que llevan incorpora-
do un microchip—y serd también la
tesorera del dinero que se vaya
generando con la venta de los
bonos. Los monumentos tendran
que soportar la colocacién de los
cajeros expendedores y las unida-
des lectoras de las tarjetas.

Falta concretarlo

El acto de firma del convenio cele-
brado ayer en el Ayuntamiento fue
s6lo —como dijo el delegado pro-
vincial de Cultura, Enrique Mora-
talla— «una declaracién de inten-
ciones», puesto que a partir de
ahora una comisién técnica debe-

ra concretar y definir el contenido
y funcionamiento del bono. En
principio, se pretende incluir unos
30 monumentos, que se podrian
visitar por 1.500 pesetas, amplia-
bles a 2.000 6 2.500en caso de
permanecer 2 6 3 dias en la ciudad.
La tarjeta del bono llevara regis-
trada informacién sobre los monu-
mentos concertados, fecha y hora
de visita, entre otros datos. Tam-
bién se podrda acompanar con un
ticket donde el usuario tendra visi-
ble esta informacion.

Asimismo, junto a la posibilidad
de gestionar todas las visitas turis-
ticas de una séla vez, el bono ser-

Niifiez anuncia una campaiia de promocion de
Andalucia como destino turistico de congresos

El consejero de Turismo se reune con la Comision de Promocion de Granada

JULIA SAIZ-PARDO * GRANADA
José Nunez, consejero de Turis-
mo y Deporte de la Junta, mantu-
VO ayer una reunién con los repre-
sentantes de la Comisién de Pro-
mocién de Granada a la que
pertenecen el Palacio de Congre-
sos, la delegacion de Turismo, el
Patronato de Turismo, la Federa-
ci6n de Hosteleria y otras institu-
ciones para abordar las posibilida-
des de promocion del Palacio de
Congresos granadino. Momentos
antes del encuentro, Niifiez expre-
s6 la buena voluntad por parte de
la consejeria para dotar al Palacio
de un nuevo impulso. «Este es un
equipamiento de primer nivel —
dijo— y hay que captar clientela de
primer nivel».

El consejero sefial6 que «en

estos casos no se puede echar tini-
camente la cuenta de resultados
sobre la locomotora y a los palacios
de congresos no se les suma la
cantidad de beneficios que repor-
tan sus actividades en hoteles, res-
taurantes o viajes. En ese sentido
—continu6—, la ténica general de
este tipo de instalaciones es un
déficit propio porque los benefi-
cios no repercuten sobre el propio
palacio sino sobre otros lugares».

Por otra parte, Nufiez anunci6
que la Junta lanzaré en breve una
amplia campana de promocién de
Andalucia como destino turistico
de congresos a nivel nacional e
internacional. Junto a ésta, se ini-
ciaran otras campanas orientadas
a dar a conocer el turismo interior
y las posibilidades para el golf en la

comunidad. «Esta promocion
genérica de congresos no sustitu-
ye a las promociones especificas de
cada ciudad sino que las comple-
menta», dijo.

El consejero también se refiri6 a
la dura competencia entre los pala-
cios de congresos andaluces en la
que «cada uno tendrd que desa-
rrollar su propia politica de pro-
mocion basada en una oferta com-
plementaria». Afirmé que en Anda-
lucia no ha existido un modelo de
planificacién de palacios de con-
gresos por lo que han ido surgien-
do las potencialidades de cada ciu-
dad y subray6, igualmente, la nece-
sidad de «crear un marco seguro
donde se den cita los intereses
comunes de los palacios de con-
gresos andaluces».

vird para activar una serie de des-
cuentos en autobuses, taxis y tien-
das‘que se adhieran a la iniciativa,
entre otros.complementos. Tam-
bién se estudia involucrar al Par-
que‘de las Ciencias. P—

El objetivo principal lo resumi6
el alcalde, Diaz Berbel: «evitar que
la Alhambra eclipse al resto de
monumentos y oferta turistica de
la ciudad», de forma sea un
«motor» para que los visitantes
vean mas cosas y, légicamente, se
gasten més dinero entre monu-
mento y monumento. La iniciativa,
del bono, segtin Berbel, «es un ins-
trumento pionero en Espana».

Datos de la
oferta

J. M. M. « GRANADA

e Cémo sera

el bono turistico.

El bono turistico serd como
una tarjeta de crédito. Se pasa-
ra por un lector magnético a la
entrada de cada monumento,
que podré estar integrado en
un torniquete giratorio para
controlar mejor los accesos a
determinados monumentos y
su recaudacion.

e Cuantos

monumentos incluira.
Alrededor de 30, incluida, por
supuesto, la Alhambra y se
estudia introducir también el
Parque de las Ciencias.

* Qué informacion

ira registrada.

El nombre de los monumen-
tos concertados, fecha y hora
de visita y otros datos para la
estadistica. El bono podra ir
acompanado de un ticket don-
de el usuario tendré visible esa
informacioén.

e Coste del bono.

Aunque todavia no estda con-
cretado, se estudia que sea de
unas 1.500 pesetas para un dia,
2.000 para dos y 2.500 para
tres. 4

e Dénde comprarlo.

En el centro de gestion del
bono (una oficina que se habi-
litard exclusivamente para
informacion y venta de las tar-
jetas) y en cajeros expende-
dores automaticos que se ins-
talaran en cada monumento
integrado en el sistema.

* Servicios
complementarios.

La puesta en marcha del bono
ird acompanada de otras accio-
nes de promocion turistica,
como descuentos en autobu~
ses y taxis, asi como en esta-
blecimientos comerciales que
se adhieran a la iniciativa.
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JUAN ORTIZ

Jestus Valenzuela, José Nuiiez y J. R. Ferreira, de izda. a derecha

or solo:

~--» APARTAMENTOS

: muy bien situados, con
un sol estupendo, alegria
en sus calles y un caracter

especialmente granadino,
7.500.000 pts (masva)
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